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Célkitiizés: A Marketing L. kurzus célja, hogy a hallgatdk alapvetd ismeretekre tegyenek
szert a piacorientacio, a marketingmenedzsment, a marketingstratégia, az operativ marketing
tevékenységek, a marketingkutatas, az értékteremtés és értékkozvetités, valamint a
marketingmix témakordkbol.

Tovabbi cél, hogy a hallgatok olyan menedzseri képességekre tegyenek szert, amelyek révén
felismerik a marketingdéntési helyzeteket, problémakat és ezek megoldasara relevans piaci
informAcidk alapjan megfeleld piaci dontési alternativakat tudjanak kidolgozni.
Osszességében a hallgatok korszer(i marketing szemlélettel torekedjenek a piaci problémak
kezelésére.

Rovid leiras:

A kurzus keretében a marketing alapfogalmak, a marketingszemiélet ¢s a
marketingmenedzsment folyamat logikaja, a fontosabb marketingstratégiai dontések és a
marketing eszk$ztdr megismertetésére keriil sor.

Az elsajatitandd kulcsfogalmak, eljarasok: Marketing, piac, piacorientacio, értékteremtés,
értéklanc, veviértek, vevi-elégedettség, fogyasztdi-vasarloi magatartas, piacszegmentacio,
pozicionalas, verseny, piaci stratégiak, marketingkutatas, termék-€letciklus, termékddntések,
markaddntések, csomagolas, szolgaltatis, arképzés, marketingesatorna, integralt
marketingkommunikécio, reklam, vasarlasosztonzés, személyes eladas, DM, online
eszkozok, Public Relations.

Oktatasi modszer: El6adassorozat, mely feldleli a kurzus alapvetd ismeretanyagat, melyet
minden alkalommal gyakorlati dra egésziti ki. A gyakorlati 6rén egy-egy konkrét az elméleti
ismeretanyag jobb megértését célzd gyakorlati problémat, esettanulmanyt dolgoznak fel a
hallgatdk, a bemutatas — értékelés kdzos csoportmunkaban torténik. Az esettanulmanyok ¢€s
az eldadasokhoz kapcsolddd példak kivalasztasanal szempont a mérndki alapképzettség, &s
az ipari termék és formatervezé szakirany latasmodjanak, igényeinek figyelembe vétele. A
feléves munka értékelésében az 6nallé marketing terv elkészitése, nem csupén a
szamonkérés egy modja, hanem egyittal gyakorlati kompetenciat is ad.

Kévetelmények a szorgalmi idészakban (az aldiras megszerzésének feltételei):

' Targykurzus tipusok: ea ~ el8adas, gy — gyakorlat, lab — labor

2K - kiitelezd, KV — kotelezden valaszthatd, SZ — szabadon valaszthatd (fakultativ)
* N —nappali, L — levelezd, T —tav

¥ a —alafras, T — félévkozi jegy, v — vizsga, s ~szigorlat

% 0s — Oszi, ta — tavaszi

¢ TObb tanszék esetén zardjelbe a terhelés varhatd szazalékos megoszlasa




A foglalkoz4sokon minimum 70%-os, TVSZ el6irasa (45.§ (2} szerinti részvétel, zirthelyi
dolgozatok, prezenticios feladatok teljesitése. Teljesitési kdvetelmény

orai aktivitas — 5 pont a zarthelyihez, maximum

ket zarthelyi — atlaga a félévi jegy

ha hianyzik egy zh, vagy mind a kettd — szébeli vizsga

gyakorlat teljesitési kGvetelmény

ey

sajat termék marketing stratégidjanak elkészitése, 10 oldal, leirassal, nem ppt, 1 oldal cc. 2
500 karakter
kép, egyéb illusztracié vagy ppt pluszban lehet

Javitasi (p6étlasi) lehetéségek: A szorgalmi idSszakra vonatkozé nem clégséges teljesités
esetén a sikeres vizsgajegy megszerzéséhez a teljes ismeretanyagbdl a vizsgaid6szakban
szobeli vizsga eredményes abszolvilasa sziikséges.

A kurzus teljesitésének feltételei:
A félévvégi jegy kialakitasanak modja:
A ZH-kra kaphato jegyek atlaga, az egyes ZH-k jegykialakitisa a tejesités szdzalékaban az
alabbiak szerint:
0-50 = elégtelen (1)

51-62 = elégseges (2)

63-74 = kozepes (3)

75-86 =j6 (4)

87-100 = jeles (5)
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