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Célkitiizés: hogy a mémok hallgatok a megfeleld miiszaki, informatikai és
természettudoményi tudds mellett tovabbi ismereteket szerezzenek a gazdilkodas és
menedzsment valamint az ilizletfejlesztés teriiletén, azzal a céllal, hogy hozzajaruljanak a
termékek es szolgaltatasok anyagi, informatikai, pénziigyi es humén folyamatainak integralt
megoldasaihoz.

Rovid leiras:

A Marketing II. tantargy keretében a hallgatdk olyan szemiéletet sajétithatnak el, olyan
elemzési technikakat és modszereket ismerhetnek meg, melyek segitségével értékteremtd
munkat végezhetnek, kiderithetik és kielégithetik masok, a fogyasztok és vasarlok kiilonféle
csoportjainak sziikségleteit és igényeit, melyet a késébbickben az iizleti vilagban
hasznosithatnak. Hosszutdvon jo és sikeres, lizleti szempontbdl jévedelmezd vélaszaik
lehetnek a munkaer6-piacon. A marketing két dolgot foglal magaba: szemléletmédot és
eszkOzrendszert. Ezek ismerete, modszertana, haszndlata nélkiilozhetetlen a menedzsment
kézpontl vilagban.

Olyan oktatasi program, hogy a hallgatok képesek legyenek kreativ mddon, 6nalléan a
marketingkdrnyezet relevans elemeit diagnosztizalni és hatékony piacbefolydsold promocios
mixet konstrualni.

A marketing két dolgot foglal magéba: szemléletmodot és eszkdzrendszert. Ezek ismerete,
modszertana, hasznalata nélkiilézhetetlen a menedzsment kdzponta vilagban.

QOlyan oktatasi program, hogy a hallgatdk képesek legyenek kreativ médon, énalléan a
marketingkdrnyezet relevans elemeit diagnosztizalni és hatékony piacbefolyasold promocios
mixet konstrudlni.

Oktatasi médszer: A hallgatok bevonasaval torténd ,,workshop” jellegii témavezetés
alkalmas arra, hogy a hallgatok felvetései, érdeklddései, a fogalmak, az elvek, valamint a
prezentacidk konszenzusépités jelleggel beillesztésre keriiljenek a szamonkerés
kévetelményrendszerébe.

! Targykurzus tipusok: ea — eldadés, gy -- gyakorlat, lab — labor

K —kotelezé, KV —kitelezden valaszthatd, SZ — szabadon valaszthaté (fakultativ)
*N —nappali, L — levelezd, T —tav

* a — alairas, f— félévkozi jegy, v — vizsga, s — szigorlat

* 0s — §szi, ta — tavaszi

¢ Tobb tanszék esetén zardjelbe a terhelés varhatd szazalékos megoszlasa




Kdvetelmények a szorgalmi iddszakban (az aldiras megszerzésénck feltételei):

A foglalkozasokon minimum 70%-os, TVSZ el6irdsa (45.§ (2) szerinti részvétel, zarthelyl
dolgozatok, prezentacios feladatok teljesitése.

Az aldirds megadasanak tovabbi feltétele a szorgalmi idészakban specifikalt mindségi
szinvonalon elkészitett két prezentacid megtartisa, valamint két zarthelyi dolgozat megirésa
a szorgalmi id6szak hetes programtervének megfelelen.

Javitdsi (p6étlasi) lehetéségek: A szorgalmi id§szakra vonatkozé nem elégséges teljesités
esetén a sikeres vizsgajegy megszerzéséhez a teljes ismeretanyagbdl a vizsgaiddszakban
szbbeli vizsga eredményes abszolvaldsa szilkséges.

A kurzus teljesitésének feltételei:
A kurzus sikeres, ha a zarthelyi dolgozatok, valamint a hallgatéi prezentacidk Jssz
teljesitménye legalabb 70%.
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