TANTARGY ADATLAP
és tantargykovetelmények

Cim: Marketing

Targykod: PMTMELSO007

Heti raszam': 20 ora

Kreditpont: 4

Szak(ok)/ tipus®: Mindségiranyitasi rendszermenedzser szakiranyu
tovabbképzési szak

Tagozat®: Nappali

Kovetelmény™: kollokvium

Meghirdetés féléve”: sz

Nyelve: magyar

Elézetes kovetelmény(ek):

Oktato tanszék(ek)®: Meérnoki Ismeretek Tanszék

Targyfelel6s/El6ado: dr. Mészaros Bernadett

Gyakorlatvezeto: dr. Mészaros Bernadett

Célkitiizés: a hallgatok megismertetése a marketing lényegével, miikodésével, a
marketingmenedzsment folyamataval és eszkozeivel. Cél, hogy a hallgatok a félév végére egy
egyszerii marketing terv osszeallitasara képessé valjanak, tudjak annak szerkezetét, alapveto
lépéseit, és képesek legyenek azt adaptalni eqy Sajat, altaluk valasztott termék/fejlesztés
marketing tervére.

Rovid leiras:

A kurzus keretében a marketing alapfogalmak, a marketingszemlélet és a
marketingmenedzsment folyamat logikdja, a fontosabb marketingstratégiai dontések és a
marketing eszkoztdr megismertetésére keriil sor.

Az elsajatitando kulcsfogalmak, eljarasok: Marketing, piac, piacorientacio, értékteremtés,
értéklanc, vevoeérték, vevo-elégedettség, fogyasztoi-vasarloi magatartds, piacszegmentdcio,
poziciondlas, verseny, piaci stratégiak, marketingkutatas, termék-életciklus, termékdontések,
markadontések, csomagolas, szolgaltatas, arképzés, marketingcsatorna, integralt
marketingkommunikacio, reklam, vasarldasosztonzés, személyes eladas, DM, online eszkozok,
Public Relations.

Oktatasi modszer: Eldadassorozat, mely feldleli a kurzus alapvetd ismeretanyagat, melyet
minden alkalommal gyakorlati példak egészitenek ki. A tananyagba épitett esettanulmanyok
az ismeretanyag jobb megértését szolgaljak Az esettanulmanyok és az eldadasokhoz
kapcsolodo példak kivalasztdsanal szempont a mérnoki alapképzettség, és a
mindségiranyitasi képzési szakirany latasmodjanak, igényeinek figyelembe vétele. A féléves
munka értékelésében az 6ndlldo marketing terv elkészitése, nem csupan a szamonkérés egy
modja, hanem egyuttal gyakorlati kompetenciat is ad.

Kovetelmények a szorgalmi idészakban (az alairas megszerzésének feltételei):

A foglalkozasokon minimum 70%-0s, TVSZ eldirasa (45.§ (2) szerinti részvétel, zarthelyi
dolgozat teljesitése, marketing terv elkészitése.

! Targykurzus tipusok: ea — eléadas, gy — gyakorlat, lab — labor

2 K — kotelezd, KV — kételezden valaszthatd, SZ — szabadon vélaszthaté (fakultativ)
¥ N — nappali, L — levelezé, T — tav

* a— alairas, f— félévkozi jegy, v — vizsga, s — szigorlat

% 0s — 8szi, ta — tavaszi

® T6bb tanszék esetén zarojelbe a terhelés varhato szézalékos megoszlasa




Javitasi (potlasi) lehetoségek: A szorgalmi idészakra vonatkozo nem elégséges teljesités
esetén a sikeres vizsgajegy megszerzéséhez a teljes ismeretanyagbol a vizsgaidszakban
szobeli vizsga eredményes abszolvalasa sziikséges.

A Kkurzus teljesitésének feltételei:
A félév irasbeli vizsgaval zarul.

50,02 - 62 % elégséges
63 —74% kozepes
75 -86% Jjo

87 -100% jeles

Vélaszthat6é beadand6 marketingterv is. Akinek nem sikeriil az irasbeli vizsga, az a beadando
dolgozattal javithat rajta.

frasbeli vizsga az utolso konzultacids napon, 60 perc idétartamban.

A beadand¢ hatarideje: az utols6 konzultacios naptdl szamitott két héten beliil legkésobb.

A beadand6 dolgozatra vonatkozoé kovetelmények:

sajat termék marketing tervének elkészitése cc. 10 oldal terjedelemben (1 oldal cc. 2 500 karakter),
kép, egyéb illusztracio vagy ppt pluszban lehet

Ertékelési szempont:

a stratégiai Iépések hianytalan megléte, logikus épitkezés, 6nallo munkavégzés

Jegyzet, tankonyv, felhasznalhat6 irodalom:
» Fojtik Janos — Pavluska Valéria (szerk.) (2009): A marketing alapjai. Pécs, PTE KTK.

= Zeller Gyula: Marketing, PTE Felnéttképzési és Emberi Eréforras Fejlesztési Intézet, Pécs,
= Philip Kotler: Marketing managment, Miiszaki Konyvkiad6, Budapest

= Rekettye Gabor - Piskoéti Istvan - Jozsa Laszlo - Veres Zoltan: Dontésorientalt marketing -
Decision-oriented Marketing, KJK Kerszov, Budapest, 2005.

= Kiss Mariann: Marketing mérnokoknek, AKG Kiado, Budapest, 1996
= Szvitacs Istvan: Marketing, Kézirat

2018. 09 . 05

dr. Mészéros Bernadett

tantargyfelelds




