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Tantárgy célkitűzése
A képzés célja, hogy a mérnök hallgatók  a megfelelő műszaki, informatikai és természettudományi tudás mellett további ismereteket szerezzenek a gazdálkodás és menedzsment valamint az üzletfejlesztés területén, azzal a céllal, hogy hozzájáruljanak a termékek és szolgáltatások anyagi, informatikai, pénzügyi és humán folyamatainak integrált megoldásaihoz.
Tartalma  
Rövid leírás:
A Marketing II. tantárgy keretében a hallgatók olyan szemléletet sajátíthatnak el, olyan elemzési technikákat és módszereket ismerhetnek meg, melyek segítségével értékteremtő munkát végezhetnek, kideríthetik és kielégíthetik mások, a fogyasztók és vásárlók különféle csoportjainak szükségleteit és igényeit, melyet a későbbiekben az üzleti világban hasznosíthatnak. Hosszútávon jó és sikeres, üzleti szempontból jövedelmező válaszaik lehetnek a munkaerő-piacon. A marketing két dolgot foglal magába: szemléletmódot és eszközrendszert. Ezek ismerete, módszertana, használata nélkülözhetetlen a menedzsment központú világban.
Olyan oktatási program, hogy a hallgatók képesek legyenek kreatív módon, önállóan a marketingkörnyezet releváns elemeit diagnosztizálni és hatékony piacbefolyásoló promóciós mixet konstruálni.
A marketing két dolgot foglal magába: szemléletmódot és eszközrendszert. Ezek ismerete, módszertana, használata nélkülözhetetlen a menedzsment központú világban.
Olyan oktatási program, hogy a hallgatók képesek legyenek kreatív módon, önállóan a marketingkörnyezet releváns elemeit diagnosztizálni és hatékony piacbefolyásoló promóciós mixet konstruálni.
	2Ea/

	Bevezetés, követelményrendszer tisztázása, pontosítása, ZH dolgozatok időpontjának kijelölése. 
A marketingkommunikáció alapjai, Piacbefolyásolás.

	A Promóció, az Integrált Marketingkommunikáció: IMC, az IMC eszköze a reklám.

	A Public Relations (PR) és a Vállalati Arculat (corporate identity – CI). Belső és külső PR.

	Az üzleti kommunikáció jelentősége, az üzleti kommunikáció fogalma. A kommunikáció formái, csatornái, funkciói, síkjai, a kommunikáció pszichológiai aspektusai, a non-verbális kommunikáció.

	A Kreatív ipari vállalkozások sajátosságai

	A kereskedés pszichológiájának alapjai. A kereskedés pszichológia összetevői: észlelés, színek, egyéni tényezők, atmoszféra, vásárlói magatartás, eladáshelyi reklám.

	Termékdesign marketing szempontból.

	A design szerepe a fogyasztói döntésekben, a Viktor Papanek féle modell.

	Design thinking


	Médiapiaci alapismeretek, a médiapiac szereplői, átrendeződések a médiapiacon. A magyar médiapiac és a fontosabb reklámeszközök jellemzői. A hatékony kommunikáció kialakítása, tervezése. A médiafogyasztási szokások változása és a médiapiac új szereplői. A tradicionális médiumok nem hagyományos felhasználása, az új kommunikációs csatornák megjelenése.

	Nemzetközi marketing kitekintések, globalizáció, az értékesítés kultúraközi sajátosságai.

	Összegzés, a logikai modulok összekapcsolása, záróvizsga felkészítés, bónuszprezentációk előadása - diszkusszió.

	2 Gyak./

	A domináns marketingmix tervezése és kialakítása.

	A kommunikációs politika elemeinek mélyebb értelmezése, a hatékony kommunikáció felépítésének programja.

	Portfolióképzés: a kommunikációs mix alakítását befolyásoló tényezők portfóliója. 

	Egy lehetséges marketing tervkoncepció összeállítása.

	Felkészítés a szemeszterközi dolgozatra.

	Hallgatói prezentáció: Pollack Expo-n kiállító, kiválasztott szervezet teljes marketingtevékenységének bemutatása.

	Sajtó- és rádió reklám tervezés, projekt összeállítása.

	Milyenek vagyunk fogyasztóként? Hallgatói szegmentáció, Szituációmodellezés.

	Workshop: Konkrét termék PR és/vagy reklám támogatása az értékesítési hatékonyság növelése érdekében, Hogyan határolható el a két fogalom? 

	Hallgatói prezentáció: Egy kiválasztott termékdesign bemutatása.

	Bónuszprezentációk előadása – diszkusszió. 




Számonkérési és értékelési rendszere 
Aláírás feltétele: 
A foglalkozásokon minimum 70%-os, TVSZ előírása (45.§ (2) szerinti részvétel, zárthelyi dolgozatok, prezentációs feladatok teljesítése.
Az aláírás megadásának további feltétele a szorgalmi időszakban specifikált minőségi színvonalon elkészített három prezentáció megtartása, valamint a zárthelyi dolgozat megírása a szorgalmi időszak hetes programtervének megfelelően. 
Az érdemjegy kialakításának módja: 
Vizsga: Szóbeli vizsga, a zárthelyi dolgozat és a prezentációk összesített eredménye.
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