1.sz. Melléklet

,Tantdrgyleirds, tantdrgyi tematika és teljesitési kévetelmények”

TANTARGY!I TEMATIKA ES TELJESITESI KOVETELMENYEK

Cim  MARKETING 2.
Targykod | PMTURNB109-EA, PMTURNB109-GY
Heti éraszém: ea/gy/lab | 2/2/45
Kreditpont | 5
Szak(ok)/ tipus | lpari Termék- és Formatervezd (BSc),
Tagozat | Nappali
Kévetelmény | Kollokvium
Meghirdetés féléve | 6.
ElGzetes kbvetelmény(ek) | Marketing 1.

Oktaté tanszék(ek)

Tdrgyfelelds
Oktatok

Gépészmérndk Tanszék
Dr. Kovdcs Eva
Dr. Kovdcs Eva

TARGYLEIRAS

(Neptunban: Oktatds/Tdrgyak/Tdrgy adatok/Alapadatok/Tdrgyleirds rovat)

A Marketing Il. tantargy keretében a hallgatok olyan szemléletet sajatithatnak el, olyan elemzési technikdkat és mddszereket
ismerhetnek meg, melyek segitségével értékteremté munkat végezhetnek, kiderithetik és kielégithetik masok, a fogyasztok és
vasarlok kulonféle csoportjainak sziikségleteit és igényeit, melyet a késébbiekben az Gizleti vildgban hasznosithatnak.

Hosszutavon jo és sikeres, lizleti szempontbdl jovedelmezd valaszaik lehetnek a munkaer6-piacon. A marketing két dolgot foglal
magdba: szemléletmddot és eszkdzrendszert. Ezek ismerete, mddszertana, hasznalata nélkilézhetetlen a menedzsment kozpontu

vilagban.

Olyan oktatasi program, hogy a hallgatok képesek legyenek kreativ médon, 6nalléan a marketingkérnyezet relevans elemeit
diagnosztizalni és hatékony piacbefolyasold promécids mixet konstrualni.

TARGYTEMATIKA

(Neptunban: Oktatds/Tdrgyak/Tdrgy adatok/Tdrgytematika ablak)

1. Az OKTATAS CELJA
(Neptunban: Oktatds/Tdrgyak/Tdrgy adatok/Tdrgytematika/Oktatds célja rovat)

A képzés célja, hogy a mérndk hallgatok a megfelel6 miszaki, informatikai és természettudomanyi tudds mellett tovabbi

ismereteket szerezzenek a gazdalkodas és menedzsment valamint az Gizletfejlesztés teriletén, azzal a céllal, hogy

hozzdjaruljanak a termékek és szolgaltatasok anyagi, informatikai, pénziigyi és human folyamatainak integralt megoldasaihoz.

2. A TANTARGY TARTALMA
(Neptunban: Oktatds/Tdrgyak/Tdrgy adatok/Tdrgytematika/Tantdrgy tartalma rovat)

TEMAKOROK

ELOADAS

GYAKORLAT
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Marketingkommunikdcio
Kreativ ipari vdllalkozdsok sajatossdgai
Termékdesign

Fejlesztési koncepciok, az 6tlettsl a megvaldsitdsig
Marketingkommunikdcio tervkoncepcio 6sszedllitdsa
Portfdliokészités modszertana



RESZLETES TANTARGYI PROGRAM ES A KOVETELMENYEK UTEMEZESE

ELOADAS
Okta- Téma Kotelez6 irodalom Teljesitend6 Teljesités ideje,
tasi hivatkozas, feladat hatarideje
hét oldalszam (-t6l-ig)
1. | A marketingkommunikacié alapjai, Fojtik-Pavluska
Piacbefolyasolas 4-53 o.
2. | Az Integralt Marketingkommunikacié: Fojtik-Pavluska
Promécié és reklam 273-337 o.
3. | APublic Relations (PR) és a Vallalati Arculat | Kotler, 541-554 o.
(corporate identity — Cl). Belsé és kiils6 PR
4. | Az zleti kommunikacio jelent6sége, az Orai jegyzet
Uzleti kommunikacié fogalma
5. | Marketingkommunikacids mix tervezése és | Kotler, 298-320 o.
kialakitasa
6. | Afogyasztdi piac, a vasarloi magatartas Kotler, 158-184 o.
elemzése
7. | A kereskedés pszicholégidjanak alapjai, a Orai jegyzet
kereskedés pszicholdgia 6sszetevéi
8. | Zarthelyi dolgozat Zarthelyi dolgozat Marcius 29.
9. | Tavaszi szlinet
10. | A design szerepe a fogyaszt6i dontésekben, | Orai jegyzet
a Viktor Papanek féle modell
11. | Termékdesign marketing szempontbdl, Fojtik-Pavluska Termékdesign
a Brand 180- 223 o. /Brand prezentacio
12. | A Kreativ ipari vallalkozasok sajitossagai, | Oraijegyzat
Design thinking
13. | Portfdlidkészités mddszertana Orai jegyzet
14. | Rekldm kidolgozdsanak folyamata a tomeg- | Fojtik-Pavluska
és kozosségi-média specifikumainak 290- 322 o.
figyelembevételével
15. | Nemzetkdzi marketing kitekintések, Fojtik-Pavluska
globalizacid, az értékesités kultirakozi 53-75o0.
sajatossagai
GYAKORLAT
Okta- Téma Kotelez6 irodalom, Teljesitend6 Teljesités ideje,
tdsi oldalszam (-t6l-ig) feladat hatarideje
hét (beadando,
zarthelyi, stb.)
1. | A marketing tartalma és koncepcidja Marketing 1
diszkusszi
2. | A Hackathon moédszertana Otletfejlesztés
Iépései
3. | PTE KTK Simonyi Hackathon Otletverseny https://cal.ktk.pte. 2023 febr. 24.-25.
hu/index.php/hu/b
edc/programok/sim
onyi-hackathon-
otletverseny
4. | Problémakeresés, probléma feltaras
problémaszelektalds, problémafinomitas
5. | Megoldaskoncepcidk vazlat készitése, a
megoldasok finomitasa, 1 végleges
kivalasztasa
6. | MVP készités, validacio
7. | ,Pitch" prezentacidk készitése




%

,Pitch" prezentaciok bemutatdsa
9. | Tavaszi sziinet

10. | Marketingkommunikacié a Pollack expén Hallgatoi Aprilis 13.-14.

prezentacio

készitése

11. | Pollack Expd prezentacidk bemutatdsa Aprilis 19.
12. | Pollack Expé prezentéciék bemutatdsa Aprilis 26.
13. | Portfdlidkészités a gyakorlatban

14. | Hallgatéi portfélidk bemutatdsa Majus 10.
15. | Hallgatoéi portféliék bemutatasa M3ijus 17.

3. SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZER

(Neptunban: Oktatds/Tdrgyak/Tdrgy adatok/Tdrgytematika/Szdmonkérési és értékelési rendszere rovat)

JELENLETI ES RESZVETELI KOVETELMENYEK

A PTE TVSz 45.8 (2) és 9. szamu melléklet 3§ szabdlyozdsa szerint a hallgaté szamdra az adott targybdl érdemjegy, illetve mindsités szerzése csak abban az esetben
tagadhato meg hidnyzds miatt, ha nappali tagozaton egy tantdrgy esetén a tantdrgyi tematikdaban elGirdnyzott foglalkozdsok t6bb mint 30%-drdl hidnyzott.

A jelenlét ellenérzésének médja
PTE TVSZ szerinti részvétel, jelenléti ivvel torténé ellenbrzéssel.

SZAMONKERESEK

Vizsgdval zdarulé tantdrgy

s 1

Félévkozi ellendrzések, teljesitményértékelések és részardnyuk a vizsgdra bocsdjtds feltételének minésitésben

Részarany a vizsgara
bocsajtas

Tipus Ertékelés feltételének

mindgsitésben
1. Zdrthelyi dolgozat max 30 pont 30 %
2. Hallgato prezentdciok max 30 pont 40 %
3. Hackathon részvétel max 30 pont 30%

Az aldirds megszerzésének feltétele
(
Félévkozi teljesitményértékelések elfogaddsa

Pdétldsi lehetdségek az aldirds megszerzéséhez (PTE TVSz 50§(2))

A félévkézi teljesitések elmaraddsa esetén a hallgato a vizsgaiddszakban szébeli vizsgdt tehet.

Vizsga tipusa (irdsbeli, szobeli):
A vizsga minimum 40%-os teljesités esetén sikeres.

Az érdemjegy kialakitdsa (Tvsz 475 (3))
100 %-ban az évkozi teljesitmény, - %-ban a vizsgdn nyujtott teljesitmény alapjan torténik.

Az érdemjegy megadllapitdsa az sszesitett teljesitmény alapjdn %-os bontdsban
Erdemjegy Teljesitmény %-ban kifejezve

jeles (5) 85%...
j6(4) 70%..85%



kdzepes (3) | 55%...70 %
elégséges (2)  40%...55%
elégtelen (1) 40 % alatt
Az egyes érdemjegyeknél megadott alsé hatarérték mar az adott érdemjegyhez tartozik.

4. |IRODALOM
(Neptunban: Oktatds/Tdrgyak/Tdrgy adatok/Tdrgytematika/Irodalom rovat)

KOTELEZS IRODALOM ES ELERHETOSEGE

Philip Kotler: Marketing management, M(iszaki Konyvkiadd, Budapest, 1991,ISBN 963 10 8626 7

Fojtik Janos — Pavluska Valéria (szerk.) (2009): A marketing alapjai. Pécs, PTE KTK.

Jézsa LaszI6: Marketing stratégia, KIK Kerszov Jogi és Uzleti Kiadd Kft, Budapest 2003, ISBN 963 224 703 5

AJANLOTT IRODALOM ES ELERHETGSEGE

Bernath Attila: Stratégiai dontések: Termékfejlesztés és bevezetés, Marketing & Menedzsment, 1996/1

Bécs Lajos: A termékforma, mint kommunikacios eszk6z, Marketing & Menedzsment, 2004/6 — 2005/1 6sszevont szam.

Szalczer Péter: A design orientdlt gondolkodas lehet&ségei a marketing vildgaban, Marketing & Menedzsment, 2008/1, 30-42 old.
Book of Design — A design kdnyve, CDC Studié Kft. 2016. ISBN: 9789631238303




