Szak(ok) neve: Ipari termék- és formatervezd BSc

Tantdrgy neve: Marketing 1.

tantargy-kéd: IVB254MNIT Helyszin: A 219
Szemeszter: §sz Elmélet / Gyakorlat: 1-14 hét Hétf& 16.45-18.15 / 18.30-19.15

Altalanos informdaciok:

Tanterv: Ipari termék- és formatervezé BSc

Tantirgy neve: MARKETING I.

Tantargy kodja: IVB254MNIT

Szemeszter: 05

Kreditek szima: 3

A heti 6rék elosztisa: 2/1/0

Ertékelés: félévkozi jegy () vagy vizsga(v)

Elofeltételek: elofeltétel esetén tantargy neve, kédja (adatok lasd mintatantervek kari honlap)
Tantargy felelés: Dr. Mészaros Bernadett, adjunktus

Iroda: 7624 Magyarorszag, Pécs, Boszorkany u. 2. B-342
E-mail: meszaros.bernadett@mik.pte.hu
Munkahelyi telefon: +36 72 503 650 / 23835

Oktato: Dr. Mészaros Bernadett, adjunktus
Iroda: 7624 Magyarorszag, Pécs, Boszorkany u. 2. B-342
E-mail: meszaros.bernadett@mik.pte.hu
Munkahelyi telefon: +36 72 503 650 / 23835
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Targyleiras

A Kurzus soran a hallgatok alapvet6 ismeretekre tesznek szert a piacorientacio, a marketingmenedzsment, a
marketingstratégia, az operativ marketing tevékenységek, a marketingkutatas, az értékteremtés és értékkozvetités,
valamint a marketingmix témakorokb6l. A modern marketingstratégia a szegmentacid- célcsoportvalasztas —
pozicionalas harmasara épiil. Ennek kozépponti eleme a termék/szolgaltatas, mely a félév soran szintén Kiemelt
fokuszt kap.

Oktatas célja

A hallgatok olyan menedzseri képességekre tegyenek szert, amelyek révén felismerik a marketingdontési
helyzeteket, problémakat és ezek megoldasara relevans piaci informaciok alapjan megfelelé piaci dontési
alternativikat tudjanak kidolgozni. Osszességében a hallgatok korszerii marketing szemlélettel torekedjenek a
piaci problémak kezelésére.

Tantargy tartalma
(Neptunban: Oktatas/Targyak/Targy adatok/Targytematika/Tantargy tartalma rovat).
A tantargy tartalmi leirasa valamint témakorok az alabbiak szerint:

1. Mi a marketing? Fogalom, folyamat, a marketing gondolkodas fejlédése, a marketing menedzsment
rendszere.

2. A vallalat piaca és kornyezete.

3. Marketing Informacios Rendszer — piackutatas és helyzetelemzés.

4. A stratégiai tervezés és a marketing stratégia - Az iparagi versenyképesség vizsgalata

5. A stratégiai tervezés és a marketing stratégia - Vallalati portfoliok értékelése.

6. Marketing stratégia és taktika. Mit jelent az STP? Célcsoportok, fogyasztok, szegmentalas

7. Marketing stratégia és taktika. Pozicionalas — Marka — Involvement kapcsolata

8. 1.zh, majd ismétlés és gyakorlat

9. 0szi szlinet

10. 4P (7P) — 4C modell. A marketing termékfelfogasa, a termékeke osztalyozasa, 0j termék a marketingben

11. Termékmenedzsment, értékmenedzsment, a szolgaltatas, mint termék.

12. Arazas, arpolitika, arstratégia, napi arak kialakitasa. Elosztaspolitika, az értékesitési folyamat szerepli

13. 2. zh. majd ismétlés és Osszefoglalas

Szamonkérési és értékelési rendszere

A tantdargy felvételével, kovetelményrendszerével, teljesitésével, a hallgato szorgalmi-, vizsga- és zdrovizsga
iddszak kotelezd teenddivel kapcsolatban minden esetben a Pécsi Tudomdnyegyetem érvényben lévé Szervezeti és
Miikodési Szabdlyzatanak 5. szamu melléklete, a Pécsi Tudomdny egyetem Tanulmdnyi és Vizsgaszabdlyzata
(TVSZ) az irdnyado.

(Neptunban: Oktatas/Targyak/Targy adatok/Targytematika/Szamonkérési és értékelési rendszere rovat)

Jelenléti és részvételi kovetelmények

APTE TVSz 45.§ (2) és 9. szamt melléklet 3§ szabalyozasa szerint a hallgaté szamara az adott targybol
érdemjegy, illetve mindsités szerzése csak abban az esetben tagadhaté meg hianyzas miatt, ha nappali tagozaton
egy tantargy esetén a tantargyi tematikaban eldiranyzott foglalkozasok tobb mint 30%-aro6l hianyzott.

A jelenlét ellenérzésének modja:(pl.: jelenléti iv / online teszt/ jegyz6konyv, stb.)

Szamonkérések
A tantargy kovetelménytipusanak megfelelé rovatok toltend6k ki (félévkozi jeggyel, vagy vizsgaval zarulo
tantargyak). A masik tipus rovatai torolhetok.
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B.) Vizsgaval zarulo tantargy (PTE TVSz 40§(3))
Félévkozi ellenorzések, teljesitményértékelések és részaranyuk a mindsitésben

Tipus Ertékelés Részarany a mindsitésben
1. zh 35%

2. zh 35%

beadandd éndlld irasbeli feladat 30%

Potlasi lehetéségek médja, tipusa (PTE TVSz 47§(4))

A féléves 6nallo feladat teljesitése, a vizsgaidészakon beliil.

ha hianyzik egy zh, vagy mind a kett6 — irasbeli potlas, ha az sem sikeriil szobeli vizsga. ZH nélkiil a félév nem
fogadhato el. Onall6 marketing terv nélkiil a félév nem fogadhato el. Az 6nallé feladat javitisdnak utolsd
hatérideje: szorgalmi idészak utolso napja + 14 nap.

Az alairas megszerzésének feltétele
a TVSZ szerinti megjelenés, legaldbb elégséges osztalyzat megszerzése mindkét zarthelyi dolgozatbol.

Az érdemjegy kialakitasanak médja %-0s bontasban
Az Gsszesitett teljesitmény alapjan az alabbi szerint.

Erdemjegy: 5 4 3 2 1
A, jeles B, jo C, kozepes D, elégséges F, elégtelen
Teljesitmény %-0s: 85%-100% 70%-84% 55%-69% 40%-55% 0-39%

Vizsga tipusa (irasbeli, szobeli): irasbeli, 6nalldé munka
A vizsga minimum 40  %-0s teljesités esetén sikeres.

Az érdemjegy kialakitasa (TVSz 47§ (3))
70  %-ban az évkozi teljesitmény, 30 %-ban a féléves onallo feladat alapjan torténik.

Az érdemjegy megallapitasa az sszesitett teljesitmény alapjan %-0s bontasban

Erdemjegy: 5 4 3 2 1
A, jeles B, jo C, kozepes D, elégséges F, elégtelen
Teljesitmény %-0s: | 85%-100% 70%-84% 55%-69% 40%-54% 0-39%
Irodalom

Felsorolas fontossagi sorrendben. (Neptunban: Oktatas/Targyak/Targy adatok/Targytematika/Irodalom rovat)

Kotelez irodalom és elérhetésége

Mészaros Bernadett: Marketing I. orajegyzet és marketingterv készitési utmutato

Fojtik Janos — Pavluska Valéria (szerk.) (2009): A marketing alapjai. Pécs, PTE KTK.

Zeller Gyula: Marketing, PTE Feln6ttképzési és Emberi Eréforras Fejlesztési Intézet, Pécs,

Philip Kotler: Marketing managment, Miiszaki Konyvkiadé, Budapest

Rekettye Gabor - Piskoti Istvan - Jozsa Laszl6 - Veres Zoltan: Dontésorientalt marketing - Decision-oriented
Marketing, KIK Kerszov, Budapest, 2005.

Oktatasi médszer

A tantargy folyamatos kommunikdcion alapszik az oktato és a hallgaték kozott.

Modszer:

tematika szerinti szakmai eléaddsok, valamint érai gyakorlat. Az érarendszerinti gyakorlati ordk a hallgatoi
csoporttal valo egyeztetést kovetden, a kiirt oraszamnak megfelelden dsszevontan- 3 tréningnapban keriilnek
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megvalositasra. A marketing gyakorlat - wréningnapok feladata az Ipari termék és formatervezé képzésben a
szakfeleldssel egyeztett, piaci termék vs. termékfejlesztési tervhez megfogalmazott termék marketing tervének
kozos, csoportmunkdaban, workshop munkamddszerrel torténd elkészitése. A gyakorlat feltétele, arra a megadott
téma és idépontok szerint, az ondllé hallgatéi adatgyiijtés. A gyakorlat- marketing tréning eredményes
megvalositisahoz 6nallo modszertani anyag ez elmult években oktato dltal kifejlesztésre és alkalmazasra keriilt.

Részletes tantargyi program és kovetelmények

Feladatok és kovetelményrendszeriik

Program heti bontasban

Eldadas
Okta- Téma Kotelez6 irodalom Teljesitendo Teljesités ideje,
tasi hivatkozas, feladat hatarideje
hét oldalszam (-tél-ig) (beadando,
zarthelyi, stb.)

1. Mi a marketing? Fogalom, folyamat, a sajat jegyzet Az év végi irasbeli | szorgalmi id6szak
marketing gondolkodas fejlodése, a 6nallo feladat | utolso napja + 14 nap
marketing menedzsment rendszere. kiadasa.

2. A vallalat piaca és kornyezete. sajat jegyzet

3. Marketing Informacios Rendszer — sajat jegyzet
piackutatas €s helyzetelemzés.

4. A stratégiai tervezés és a marketing stratégia | sajat jegyzet
- Az iparagi versenyképesség vizsgalata

5. A stratégiai tervezés és a marketing stratégia | sajat jegyzet
- Vallalati portfoliok értékelése.

6. Marketing stratégia és taktika. Mit jelent az | sajat jegyzet
STP? Célcsoportok, fogyasztok,
szegmentalas

7. Marketing stratégia és taktika. Pozicionalas | sajat jegyzet
— Marka — Involvement kapcsolata

8. 1. zh, majd ismétlés és gyakorlat zh

9. Oszi sziinet

10. 4P (7P) — 4C modell. A marketing sajat jegyzet
termékfelfogasa, a termékeke osztalyozasa,
uj termék a marketingben

11. Termékmenedzsment, értékmenedzsment, a | sajat jegyzet
szolgaltatds, mint termék.

12. Arazas, arpolitika, arstratégia, napi arak sajat jegyzet
kialakitasa. Elosztaspolitika, az értékesitési
folyamat szerepldi

13. 2. zh. majd ismétlés és dsszefoglalas zh

Gyakorlat

Idépontja: a félév elején megallapodott harom tanitasi napon 8.30-14.00 terjed6 iddben. A heti gyakorlati 45
percek dsszevont felhasznalasaval. A csoporttal torténé megegyezés és orarendi 6sszehangolas érdekében, a masik
lehet6ség a heti ritmusba a targy id6pontjaban 3 alkalom gyakorlati o6ra kijel6lése. Ez a csoporttal a félév elsé

orajan tisztazasra kertil.
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Gyakorlat tartalma
3 tréningnap — kdzosen meghatarozott termék marketing tervének elkészitése.

0. A termékem definialasa (ehhez 6nall6 adatgytijtés, prezentacio a termékrol)

1. belsé audit (imazs, tevékenység, érték)

2. célesoportok elemzése (ehhez 6nalld adatgyiijtés, prezentacio a lehetséges fogyasztoi csoportokrol a
szegmentalas ismérvei szerint)

3. versenytarsak elemzése (ehhez el6zetes adatgyUjtés, Kiadott versenytarsak adatigényére vonatkozo tabla
szerint)

4. SWOT elemzés (az eddig elkésziilt 6sszes, végignézni, ebbdl a mi helyzetnek megfelel6t elkésziteni)

5. A termék értékkinalatan alapuld élményigéretek megfogalmazasa (élményigéret modszertani tibla szerint
egyiitt, k6zosen)

1. tréning nap: A termék meghatarozasa a termékhagyma alapjan

2. tréning nap: belsé audit, célcsoportok és versenytarsak, az onallo adatgyiijtés alapjan, az adatok
rendszerezése, elemzése

3. tréning nap: SWOT elemzés és élményigéretek és értékkinalat meghatarozasa

dr. Mészaros Bernadett
tantargyfelel6s

Pécs, 2024.08.31.
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