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Targyleiras

Marketing stratégiai, modszertani ismeretekre épitve a targy keretében bemutatasra keriil, hogy mit jelent egy
cég/termék esetében a pozicionalas és a markaépités. Milyen céges stratégiai dontések kapcsolodnak hozza,
melyek a markaval szembeni elvarasok, ugy a marketinges tartalmi, mind a design- formai oldalrél. Megnézziik
mi a kiilonbség és mi a kapcsolat marka 1étrehozasa és céges arculatterv kozott. Megmutatjuk miként épiil fel az
arculati kézikényv, milyen feladatokat kell elvégezni, milyen dontéseket sziikséges meghozni. Ehhez
kapcsolodoan bemutatjuk, az arculatot hordozé marketing eszk6zok miikodését és az azt szolgalo grafikai
megoldasokat, kiilonosen a kiadvanyok a csomagolas és a plakatok vonatkozasaban. Ehhez kapcsolodoan
megnéziink hazai és kiilfoldi mintakat, megnézziikk, hogy az egyes onallo elemek, miként lesznek képesek
Osszehangolt arculati rendszert alkotni, és ezek mit lizennek a fogyasztonak. A félév soran terveziink egy
beszélgetést arrdl, hogy mit jelent a kommunikacioé a vizualis miivészetek nyelvén. A félév soran a hallgatoi
kozosséggel egyeztetettek szerint opcionalis programként lesz lehetdségiink egy aktudlis pécsi kiallitas
megtekintésére. Vendégeléado: Pinczehelyi Sandor Munkacsy - dijas, Erdemes- és Kivalo miivész.

Oktatas célja

Mitél lesz jo, a piacon is eladhatd, vagy a terméket, céget elado egy alkalmazott grafikai megoldas? A kurzus
célja, épitész, épitémiivész, de akar mérnok hallgatokat megismertetni azzal a folyamattal, ami a hagyomanyos
grafikai tervezés mogott all. Az alkalmazott grafika a nevéhez hiien egy termék, szolgaltatas, személy vagy cég
eladasat, piaci népszeriisitését szolgalja, nem autoném miivészet. Ennek érdekében a marketing és grafika
egylittm{ikodését, a két szakteriilet egymasra-hatasat igen fontos megérteni.

Cél épitész, épitdmiivész hallgatok szamara az arculati design tervek mogott huzodo marketinges szakmai
kovetelmények megismertetése.

Tantargy tartalma

A kurzus altal targyalt témakdorok:

Célpiaci marketingstratégia

Markaépités/Branding

Az arculatterv

Arculati elemek megjelenése, kiadvany, csomagolas, ajandéktargyak
A plakat

Kommunikacié a vizualis miivészetek nyelvén

ourwNE

Szamonkérési és értékelési rendszere

A tantdargy felvételével, kovetelményrendszerével, teljesitésével, a hallgaté szorgalmi-, vizsga- és zdrévizsga
iddszak kotelezd teenddivel kapcsolatban minden esetben a Pécsi Tudomdnyegyetem érvényben lévé Szervezeti és
Miikédési Szabalyzatanak 5. szamu melléklete, a Pécsi Tudomany egyetem Tanulmdnyi és Vizsgaszabdlyzata
(TVSZ) az iranyado.

Jelenléti és részvételi kovetelmények

APTE TVSz 45.§ (2) és 9. szaml melléklet 3§ szabalyozasa szerint a hallgat szamara az adott targybol
érdemjegy, illetve mindsités szerzése csak abban az esetben tagadhatd meg hianyzas miatt, ha levelez6 tagozaton
egy tantargy esetén a tantargyi tematikaban el6iranyzott foglalkozasok tobb mint 50%-arol hianyzott.

A jelenlét ellendrzésének modja: jelenléti v
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Szamonkérések

Félévkozi ellenorzések, teljesitményértékelések és részaranyuk a minésitésben

Tipus Ertékelés Részarany a mindsitésben
Orai aktivitds max 10 pont 10%
Beadandd hdzi feladat: “Pécs és a Bauhaus”, plakdtterv | max 90 pont 90%

sajat projektmunka, a félév elején adott instrukcio
szerint a tdrgy tematikdjdhoz kapcsoléddan
Egyditt max 100 pont 100%

A.) Félévkozi jeggyel zarulo tantargy (PTE TVSz 40§(3))

Potlasi lehetoségek modja, tipusa (PTE TVSz 47§(4))
Potlasra az utolsé oran, illetve a vizsgaidGszak elsé két hetében van lehet6ség.

Az aldiras megszerzésének feltétele
Az 6rak latogatasa min. 50% részvétellel, az drai 1 egyéni feladat elkészitése min. 50% késziiltségi

szinten

Az érdemjegy kialakitasanak médja %6-0s bontisban
Az Gsszesitett teljesitmény alapjan az alabbi szerint.

Erdemjegy: 5 4 3 2 1
A, jeles B, jo C, kozepes D, elégséges F, elégtelen
Teljesitmény %-0s: | 85%-100% 70%-84% 55%-69% 40%-55% 0-39%
Irodalom

Kotelez6 irodalom és elérhetésége

o Serf6z6 Péter: Branding és a vizualis valasz (Hogyan lesz a brandbél arculat?), 2021, zwoelf kft., 160 p

e Papp-Vary Arpad: Versenyképes identitas és imazs teremtése
(https://mersz.hu/dokumentum/m467ormark__1/)

e  Meészaros Bernadett: a tantargyhoz készitett modszertani segédanyagok, és orai prezentaciok, melyek a
hallgatoknak atadasra keriilnek

o Meészaros B. — Orosdy B.: Varosmarka a kultra févarosa projektév utan Pécsett, Marketing és Menedzsment,
PTE — Publikon Kiado, 2012

e Sebdk Zoltan: Az Uj mivészet fogalomtara, 1945-t6l napjainkig, Orpheusz Kiadd, 1996

Ajanlott irodalom és elérhetdsége

e Pécs épitészete — Tegnapel6tt, tegnap, ma, holnap, Balassi Kiado 2020, 259 p

e Bauer Andras: A marka és a markaérték elméleti kérdései és gyakorlati feladatai, 1995

e Rekettye Gabor (1997): Ertékteremtés a marketingben: Termékek piacvezérelt tervezése, fejlesztése és
menedzselése. Budapest: Kozgazdasagi és Jogi Konyvkiado

e Rekettye Gabor (2018): Ertékteremtés 4.0: Termékek és szolgaltatasok vevoorientalt tervezése, fejlesztése és
menedzselése. Budapest: Akadémiai Kiado

e Rekettye Gabor—Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet (2015): Bevezetés a marketingbe. Budapest: Akadémiai
Kiadé

e  Philip Kotler: Marketing management, Miiszaki Kényvkiadé Budapest, 1993, 624 p
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e Arendas Jozsef plakatvilaga /poster world, 320 p
e  Schubert Péter 70kedés, Szekszard, 2016, 190p
e 15 Magyar Plakat Tarsasag, Budapest, 2004.,318p

Oktatasi médszer
1. tematika szerinti eldaddsok, az eléaddsokhoz kapcsolodéan a mddszertani eszkozok gyakorlati
alkalmazdsa egy-eqy eset ismertetése dltal is dataddsra keriil
2. a feladat elsé beaddsat kovetden javitasi lehetéség és konzulticios lehetdség a hallgato
rendelkezésére all

Metodika és szempontrendszer:
Elméleti modszertani ismeretek atadasa
Az elméleti tudasanyagokhoz rendelt, azok jobb megértését szolgald gyakorlati példa/eset k6zos orai
feldolgozasa, értelmezé kérdések
A feladatrol pluszban konzultacids lehetéség — egyéni, vagy Kisebb csoportos

Részletes tantargyi program és kovetelmények

Feladatok és kovetelményrendszeriik

A féléves teljesitendé feladat:

kiadasa az elsé 6ran megtorténik széban és irdsban. Az elkészitéshez a segédanyagok szintén az elsd
konzultacio alkalmaval atadasra kertilnek.

A beadando féléves feladat elkészitésének és értékelésének fontosabb szempontjai:

Elkészitend6: Pécs az épitészettorténet tiikrében, plakatterv sajat projektmunka, a félév elején adott
instrukcié szerint, a targy tematikajahoz kapcsolédoan. Ertékelési szempont: 6nallé munkavégzés,

kifejez6 erd, a marketing szakmai szempontok érvényesiilése a design megoldasokban.
Az év végi feladathoz maximum 10 pontot (10%) az o6rai aktivitas hozzaad.

Program heti bontasban

Okta Téma Téma kibontésa
-tasi
hét

1. | Bevezetd, a félév menetrendje, féléves | Mi a marketing? Mit jelent az alkalmazott grafika a marketing
feladat kiadasa eszkoztaraban? Gondolatok a fogyasztordl és a magatartasara hato

tényezOokrol. Instrukcid, hattér a beadandé feladathoz.

2. | Marketing stratégia — USP, azaz egyedi | A marketingstratégia-épités célja. Lehetséges pozicionalasi
megkiilonboztetd ajanlat kialakitasa és | szempontok meghatarozasa. Az ajanlat tulajdonsagainak kialakitasa,
markaépités, valamint a marketing | egyedi jelzével valo ellatasa és a vevo felé torténd kommunikalasa. A
,A4+3 P” -je termék — &razas. — elosztas €s promocio integralt alkalmazasa.

3. | Termék és termékmarka. A | Mit jelent a termékhagyma? Hol jelenik meg ebben a marka valamint
markaépitésrol. annak egyes elemei, jellemz6éi. Mikor érdemes markat épiteni

(markadontések). A marka jelentés szintjei. A markazas és az
involvement kapcsolata. Hiresebb markatorténetek attekintése.

4. | Az arculatterv, a Cl elemei Arculat vagy imazs. A szervezet személyiségének alkotdelemei. Az

arculati kézikdnyv. Gyakorlati példdk bemutatasa.

5. | Az arculatot hordozé eszkozok, | Felépitett arculati rendszerek — gyakorlati példak bemutatasa.
kiadvanyterv

6. | Csomagolas és ajandéktargyak A csomagolas és a cimkézés funkcioi. Csomagolas és ajandéktargyak

— gyakorlati példak bemutatésa.
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7. | A plakat Egy kis plakattorténet. A plakat, mint képzémiivészeti miifaj és mint
alkalmazott grafika. Magyar Plakattirsasdg tagjainak munkai,
kiilonosen az alapitok: Orosz Istvan, Arendas Jozsef, Pinczehelyi
Sandor és a fiatalabb generacié munkai.

8. | Oszi sziinet

9. | A plakat Lengyel-Magyar Plakatok, Michel Bouvet plakatok, pécsi
nemzetk6zi plakatbiennalén megjelent munkak. Beszélgetés a
plakatrol.

10. | Kommunikacio a vizudlis miivészetek | A vizualis kommunikacio. A kommunikacid, mint participacioé. A
nyelvén - Mészaros Bernadett - | kortirs miivészeti alkotas, mint tartalom. Szubjektiv valogatas
Pinczehelyi Sandor kortars hazai képzémiivészek munkaibol. Pinczehelyi Sandor, Bak

Imre, Lantos Ferenc, Martyn Ferenc, Lovas llona — alkotasok és
iizeneteik.

11. | egy pécsi kortars képzémiivészeti | el6re egyeztetett id6pontban
kiallitas megtekintése

12. | beszélgetés a kiallitasrol

13. | plakattervek bemutatasa és konzultacid

14. | plakattervek bemutatasa és konzultacio

Dr. Mészaros Bernadett tantargyfelelGs
Pécs, 2025.08.25.
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